A 2011 6szi frissitéskor tortént modszertani valtozasokrol

A 2011 Gszi frissitéskor megujult a kozterileti tervez6 szoftver, melynek eredményeként bevezetésre
kerllt a SpecialPlus Power. Az Uj tervez6rendszerben nem az adatbazis Ujult meg, hanem a
kontaktusképzés mddszertana is.

Az Uj tipusu kontaktusképzés eredményeit nézve lathatd, hogy az elérési mutatok értékei
lecsokkentek a korabbi mddszertan eredményeihez képest. Alaposabb vizsgalddas utan lathatd, hogy
az eredmények nem minden esetben csdkkennek jelent6sen, hanem a darabszamok illetve a
kampanyban szerepl6 feliiletek min&sége alapjan a kampanyértékek jelentGsen kozelebb keriiltek a
valdsaghoz. A kordbbi kontaktusképzési rendszer tulzottan ,,megengeddének” bizonyult (a kampanyok
kozotti kilonbségek nem tlikrozédtek vissza elég markdnsan az elérési adatokban)ezért volt sziikség
az alap kontaktusképzési mddszertan Ujragondoldsara.

Az U és a régi tipusu kontaktusképzés kozotti alapveté kilonbség, a teriletiség. Mig a korabbi
rendszer az adott tablak lathatdsagi teriiletében kereste a kontaktusokat, a mostani mar csupan
azokon az Utelemeken teszi azt (természetesen a lathatdsagi zonan beliil). A nagy kiilonbség az a két
rendszer kozott, hogy egy Utelem tartozhat csupan minden egyes tablahoz, illetve minden egyes
tabla minden egyes iranyahoz. A masik valtoztatas, hogy a modellezési eljarassal képzett kontaktusok
is visszavagdsra keriiltek, igy érve el azt a szintet, amikor egy-egy kampany eredményei mar a
valdsaghoz kozelebbi szintre kertltek.

Az Uj kontaktusképzési moddszer, a megfelel6 finomhangoldsoknak kdszonhet6en a valdsaghoz
kozelebbi eredményeket ad, amely eredmények a POSTerTEST kampdanyhatékonysag mérési
rendszerben is ellenGrzésre keriiltek.

A Reach mutatodkrol

Egyszeres Reach (korabban Reach)

Az egyszeres Reach mutatd szamldldsakor az adott kampany minden egyes fellletével képzett
kontaktusokat vessziik alapul az 6sszes az adatbazisban taldlhaté emberrel. Minden ember igy kap
egy Osszesitett kontaktusértéket, annak a fliggvényében, hogy hany a kampanyhoz tartozé felilettel
taldlkozott. Egyszeres Reach esetén azok az emberek szamitanak elértnek, akik legaldabb egy
kontaktust képeztek a kampany ideje alatt, barmelyik a kampanyhoz tartozé feliilettel.
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A diagramon lathato, hogy az els6 kontaktus utan az embert mar elértnek szamitjuk.

Effektiv Reach

Az Effektiv Reach képzése ugyanazon a metddus mentén torténik, mint ahogyan a Reach-¢é, azzal a
kiilonbséggel, hogy nem 1 kontaktustdl szamitjuk elértnek az embereket, hanem ez az érték
paraméterezhetd. A kozterileten jelenleg elterjedt a 8-as érték, ami kdzelebb van a valésaghoz, mint
az 1-es értékl Reach hasznalata, am még igy sem teljesen pontos.
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A diagramon lathaté, hogy a nyolcadik kontaktus utdn az embert mar elértnek szdmitjuk. A Reach
képzés logikdja szerint, ha valaki csak 7 kontaktust képez, az nem szamit elértnek, viszont ha még egy
kontaktust elér, akkor mar igen.

Memorizacids Reach

A Memorizdciés Reach az az elérési mutatd, amely a legpontosabb eredményeket adja. A
szamitasnak a logikaja is kilénbozik az el6bb részletezett Reach mutatokétol. A Memorizacids Reach
nem ,vagja” el olyan durvan az elérést, azaz nem egy bizonyos kiisz6b atlépése kell ahhoz, hogy az
adott ember elértnek szamitson - a kiiszob jelen esetben a kontaktusszam.

Minden egyes valaszaddnak az adott memorizacids paraméter mellet kerl kiszamoldsra az 6 egyedi
Reach értéke, amely 0 és 1 kozott lehet. igy tehat nem egy adott kontaktusmennyiséghez kotédik,
hogy az adott embert elérte-e a kampany, hanem minden emberhez egy elérési esély szamolddik.



A Memorizaciés Reach fliggvénye: 1-(1-p)°k, ahol a ‘p’ a memorizaciés paraméter, a k pedig a
kontaktusszam.

A Memorizacids Reach paramétere jelenleg 0,13.
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A diagramon jol lathatd, hogy ahogyan né a kontaktusszdm, ugy né az adott ember esélye, hogy
elértnek szamitson. gy tehat 1 kontaktus esetén is mar van esélye, hogy a kampany elérje 6t,
ugyanakkor 30 kontaktus esetén sem lesz automatikusan elért.

Ez az a mutatd, amely a leginkdbb megfeleld, az elérés vizsgalatdra, |évén mindenkinek megadja az
esélyt, hogy elértnek szamitson, ugyanakkor nem lesznek irredlisan magasak az elérési mutatok sem.

Az egyszeres Reach mutatd irredlisan magas elérési eredményeket ad, amelyek megtévesztéek
lehetnek. Egy példaval szemléltetve, ha egy ember egy teljes hdnap alatt csak egyszer talalkozott a
kampanyhoz tartozd egyik felllettel, irredlis lenne elvarni, hogy emlékezzen is arra a kampanyra. Az
effektiv Reach mutaté ugyan e szerint a példa szerint mar 8 kontaktust igényel, ami mar kdzelebb van
a valdsaghoz, am még mindig pontatlansagokhoz vezethet. A Memorizaciés Reach, az a mutato,
amely az ilyen széls6séges eseteket is kezelni tudja, mivel a példankban szerepl6 embernek is ad
esélyt, hogy elértnek szamitson, |évén akdr még meg is jegyezhette a kampany, bar nagyon kicsi ra az
esélye.

igy tehdt az Ipsos Zrt. Médiakutatasi osztalya a kozterileti kampanyok esetében a Memorizacids
Reach-et javasolja, és semmi esetre sem az egyszeres Reach-et. Ezt a célt szolgdlja, hogy az Outdoor
Special Power kozteriilet kampanytervezé szoftverben sem taldlhaté mar egyszeres Reach mutato.




& Kampanyértékek (elérési adatok) valtozasai

Mi maradt valtozatlan Mi valtozott

® Utazasi szokasok adatfelvétel w6000 U] ember utjai kertltek
modszertana be az adatbazisba

® Tablafelméres modszertana » Uj tablak keriiltek az

Tablak stlyozésa adatbazisba

® Az ember-tabla kapcsolas
modszertana

a Kevéshé megengedd
" Pontosabb

® A modellezéssel képzett
kontaktusok csdkkentek

® Az (] szoftver Reach kezelése

= Alapbeallitasként nincsen
egyszeres Reach
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